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DESKRIPSI Dalam penelitian ini peneliti menemukan bahwa 
faktor hedonic yakni motivasi konsumen atas 
kebahagian yang diperolehnya ketika 
berbelanja memiliki pengaruh yang positif dan 
signifikan terhadap keinginan konsumen untuk 
melakukan pembelian online. Faktor 
kepercayaan dan tampilan website juga 
memiliki peran yang signifikan dan positif dalam 
mendorong konsumen untuk melakukan 
pembelian online. Banyak faktor yang mampu 
mempengaruhi keinginan pembelian online 
sehingga bagi pelaku usaha seharusnya tidak 
hanya berfokus pada tiga faktor tersebut saja. 
Penelitian ini dilaksanakan dengan tujuan untuk 
mengetahui faktor &ndash; faktor apa saja yang 
dapat mempengaruhi keinginan konsumen 
dalam melakukan pembelian online. Faktor 
faktor tersebut meliputi hedonis, faktor 
kepercayaan dan desain website. Penelitian ini 
dilakukan pada masyarakat di Indoensia yang 
melakukan pembelian online sebanyak 400 
sampel. Pengambilan data dilakukan 
menggunakan penyebaran kusioner secara 
online. Data yang terkumpul selanjutnya di olah 
secara statistik emnggunakan SPSS untuk 
pengujian hipotesis penelitian. &nbsp;
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